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有苏 Yosu 黎嘉敏
产品文案策划经理
手机：13590294278  ｜  邮箱：76485530@qq.com  ｜  所在地：深圳  ｜  13年以上工作经验
	近4年消费电子产品策划经验，负责品牌全产品线，参与耳夹产品线从首款上市到品类前列的成长。以市场、用户与竞品洞察提炼竞争性卖点，协同团队推进新品上市与生命周期迭代，并从产品组合中积累品牌定位与资产。具备应用心理学背景、审美判断及持续自学AI的实践能力。


工作经历
凯创科技集团有限公司    2021.08 - 至今
现任：产品文案策划经理  ｜  产品营销策划工作自2022.11起
新媒体与内容运营  2021.08 - 2022.10
产品理解：新品接入后，与产品经理、研发及声学团队沟通，梳理功能、技术原理、使用场景、升级点及支撑证据，建立准确的产品事实基础。
市场用户竞品研究：分析品类趋势与价格带，理解目标用户的需求、场景和购买顾虑，对照竞品定位、配置、卖点及证据，判断产品竞争机会。
定位与卖点策划：结合产品信息与研究结论，明确目标人群、定位、核心购买理由和卖点层级，将技术优势转成用户利益，形成卖点信息纸与分层文案。
新品上市与卖点一致性：拉通全公司各部门与站内外卖点。对内通过新品发布会统一产品定位与核心卖点；对外通过Brief、品牌PPT明确传播口径，推进五图、商详、包装与视频等内容落地，核对证据及宣传边界。
生命周期迭代：上市后结合运营反馈、用户需求、竞品变化和产品升级，调整卖点顺序、更新内容、补齐需求表达；支持新品接续及系列区隔，持续强化购买理由。
产品线与品牌资产：梳理各系列的人群、定位和角色，以产品组合支撑品牌定位，沉淀技术背书、品牌故事及集团/品牌传播内容。核心系列贡献公司85%以上销量与销售额，持续承担主销产品与新品策划。
核心能力  用户与市场洞察｜卖点价值提炼｜跨团队沟通｜审美与内容判断｜持续学习与AI实践
代表项目
01  S6S Ultra 核心卖点升级
项目背景：核心产品声学配置具备沟通价值，需要把技术名称转成更有说服力的购买理由。
职责与成果：将“二代钛动圈”升级为“千元级二代钛动圈”的价值表达，并组织五图与商详卖点更新。表达调整后观察到转化明显上涨，体现产品优势挖掘及价值转译能力。
02  核心系列迭代新品上市  新品定位 / 卖点策略 / 上市协同
项目背景：核心产品系列持续迭代，新品既要建立新的购买理由，也要与在售产品形成清晰区隔，避免内部产品定位和卖点相互冲突。
职责与贡献：先与产品经理了解新品能力和升级点，再做市场、用户与竞品分析，建立新品定位、目标人群及卖点优先级，形成信息纸与上市内容基准，并协同设计、运营和渠道团队按统一价值落地。
03  Apex高端品牌战略项目  高端定位 / 品牌建设 / Campaign
项目背景：公司面向高端市场推出1499元AI耳机，需要突破原有品牌认知，建立面向高端商务人群的产品价值和品牌表达。
职责与贡献：负责高端定位、价值叙事、卖点层级及Campaign内容，将AI效率、耳机体验与商务场景整合为统一传播主线，并延展至站内外、达人及线下广告，支撑品牌高端化建设。
早期职业经历
尚纯品贸易有限公司  |  新媒体运营 / 电商内容    2018 - 2020
负责公司官方账号的选题、撰稿、发布和日常运营，并承担天猫店铺商品文案及营销内容，支持品牌内容输出和电商销售承接。
eCargo 电子商务公司  |  人事行政    2015 - 2018
负责招聘、行政采购、考勤与工资核算、车辆管理、企业文化建设及团建等综合人事行政工作。
易尚展示股份有限公司  |  人事行政    2012 - 2015
负责招聘、考勤与薪酬核算、行政采购、车辆管理、企业文化建设和员工活动等综合人事行政工作。
教育与补充信息
教育背景  深圳大学｜应用心理学｜全日制本科｜2012届
工具与语言  Excel / PowerPoint / Word；2022年末起持续自学并应用AI于策划、文案、生图、PPT与网站。英语四级，有港资企业工作背景，英语可作为工作语言。
求职方向  产品营销策划 / 产品营销PMM / 新品上市营销。意向消费电子、跨境电商、机器人与AI行业，将产品策划、电商表达、团队协作和AI实践能力迁移到新场景，持续补充行业知识。
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